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"Dobry lekarz leczy chorobę,
wielki lekarz leczy pacjenta, który ma chorobę."
Sir William Osler

UWAGA
WSZYSTKIE PROJEKTY NIEUJĘTE W KSIĘDZE ZNAKU LUB ODMIENNE OD SZABLONÓW WYMAGAJĄ AKCEPTACJI PIONU MARKETINGU I KOMUNIKACJI KORPORACYJNEJ.
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Rozdział I
Księga znaku, elementy bazowe



ROZDZIAŁ I, KSIĘGA ZNAKU, ELEMENTY BAZOWE
MISJA, WIZJA I WARTOŚCI ORGANIZACJI

CENTRUM MEDYCZNE CMP - KSIĘGA IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ

WARTOŚCI

Wartości Centrum Medycznego CMP stanowią
fundament do budowania zdrowych relacji każdej
z zatrudnionych osób w CMP lub współpracującej
z firmą. Wybór czterech wartości nie jest
przypadkowy, albowiem stoją za nim Pracownicy
i Współpracownicy, którzy wraz z Zarządem wybrali
Wartości i zdefiniowali je.

Troska, Szacunek, Praca zespołowa
i Zaangażowanie.

Każda z Wartości opisana jest przez zestaw
zachowań i postaw w trzech perspektywach:
wobec Pacjentów, wobec Współpracowników
oraz w roli menedżera.

Wartości czynią naszą organizację taką, jaką chcemy,
aby ona była, nadają jej charakter i kształtują
preferowany styl działania. Jednocześnie każda
Wartość to zobowiązanie – wobec Pacjentów,
kontrahentów, ale przede wszystkim wobec nas
samych.

WIZJA

Wizja firmy to z kolei jej obraz w przyszłości, będący
efektem realizacji wyrażonych w misji naszych
ambicji. Obejmuje ona horyzont do roku 2026.

Z pasją tworzymy nowoczesne i przyjazne centra
opieki nad pacjentem.

Jesteśmy jedną z najbardziej dynamicznie
rozwijających się firm medycznych, z rozpoznawalną
marką.

Wyróżniamy się przyjaznym standardem obsługi,
silnym zespołem specjalistów, kompleksową opieką
medyczną, zyskując wyjątkowe zaufanie pacjenta.

MISJA

Sens naszego istnienia oraz związanych z tym emocji
wyraziliśmy w naszej misji:

Dbamy o Twoje zdrowie z troską, szacunkiem
i pełnym zaangażowaniem.

CMP jest firmą rodzinną. Rozpoczęliśmy działalność
jako zespół prywatnych gabinetów, w których
przyjmowali lekarze z rodziny Walickich i lekarze
spokrewnieni oraz zaprzyjaźnieni z rodziną.
Od samego początku naszych pacjentów traktujemy
jak członków rodziny. W codziennej pracy najważniejsze
dla nas jest dobro pacjenta, dbałość o jego zdrowie,
najlepsze samopoczucie oraz świadomość,
że z nami jest bezpieczny. Dla nas każdy pacjent jest
ważny, skupiamy się na jego potrzebach, pomagamy
rozwiązywać jego problemy.

STRONA 5
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HISTORIA LOGO

CENTRUM MEDYCZNE CMP - KSIĘGA IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ

Centrum Medyczne
Puławska

2002 - 2008

2008 - 2022

2023
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Centrum Medyczne CMP od początku swojej działalności
posługuje się logo złożonym z logotypu i sygnetu.

Sygnet to odwzorowanie laski Asklepiosa (Eskulapa)
który w mitologii greckiej był bogiem sztuki lekarskiej.

W 2008 roku dodano akronim złożony z pierwszych
liter nazwy firmy. Od tego czasu obowiązuje również
obecna kolorystyka logo, która wyróżnia je na tle
innych firm.

Konieczność dostosowania logo do wszystkich
norm graficznych, spowodowała w 2023 roku
wprowadzenie kilku drobnych i zarazem istotnych
zmian pozwalających na poprawne i pewne
stosowanie logo na wszelkich polach eksploatacji.
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sygnet claim uzupełniający

logotyp

STRONA 7

Znak graficzny Centrum Medycznego CMP składa się
z trzech podstawowych elementów:
▪ Sygnet
▪ Logotyp
▪ Claim uzupełniający

Prezentowany układ jest fundamentalną formą
znaku graficznego Centrum Medycznego CMP
i powinien być używany w większości dokumentów,
korespondencji oraz materiałów graficznych,
ponieważ zawiera najwięcej informacji dotyczących
marki.

UWAGA!

Proporcje i wielkości przedstawione na stronie są stałe
i nie podlegają żadnym modyfikacjom.
Należy korzystać z wzorców elektronicznych symbolu.

Zastosowanie symbolu w projektach wymaga
każdorazowej zgody Pionu Marketingu i Komunikacji Korporacyjnej.

Logotyp - budowa

Logotyp - budowa, siatka

Z

4Y

Z
ZY

YY

BUDOWA ZNAKU



ROZDZIAŁ I, KSIĘGA ZNAKU, ELEMENTY BAZOWE
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sygnet logotyp

STRONA 8

Forma skrócona znaku Centrum Medycznego CMP składa
się z sygnetu oraz logotypu. Układ tych dwóch elementów
pozostaje niezmieniony.

Forma skrócona powinna być używana zawsze kiedy znak
jest znacząco zmniejszony i czytelność claimu jest obniżona.

Formę skróconą można stosować wymiennie z formą podstawową. 
Główne przeznaczenie formy skróconej to materiały reklamowe
o stosunkowo niewielkich wymiarach, jak np.:
▪ wizytówki informacyjne
▪ posty w social mediach 

Forma uzupełniająca znaku graficznego to sygnet oraz logotyp 
odpowiadające formie skróconej, natomiast claim uzupełniający 
znajduje się po prawej stronie w powiększeniu odpowiadającemu 
wysokości liter CM znajdujących się w logotypie.

Stosowana jest wyłącznie w przypadku bardzo wąskich formatów, 
gdzie zastosowanie formy podstawowej spowodowałoby utratę jej 
czytelności., np.:

▪ kasetony
▪ gadżety reklamowe (np. długopisy)

Logotyp - forma skrócona

Logotyp - wersja uzupełniająca

FORMA SKRÓCONA

FORMA UZUPEŁNIAJĄCA 
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Logotyp - pole ochronne znaku

Pole ochronne to minimalny zamknięty obszar wokół znaku marki.
W polu ochronnym nie może pojawić się żadna forma graficzna ani 
tekstowa. Wszystkie wyjątki muszą być uzgadaniane z Pionem 
Marketingu i Komunikacji Korporacyjnej.

Do wyznaczenia pola ochronnego użyto modułu konstrukcyjnego,
jest to kwadrat o boku równym jednej trzeciej wysokości  sygnetu. 

POLE OCHRONNE
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Logotyp - wielkości minimalne

Użycie znaku oraz symbolu marki mniejszego
od wartości podanych na stronie może spowodować
utratę jego czytelności.

W przypadkach budzących wątpliwości wymagany jest kontakt
z Pionem Marketingu i Komunikacji Korporacyjnej.

WIELKOŚCI MINIMALNE

analogowo 10 mm
cyfrowo 30 px

analogowo 5 mm
cyfrowo 15 px

analogowo 10 mm
cyfrowo 30 px

analogowo 5 mm
cyfrowo 15 px

analogowo 10 mm
cyfrowo 30 px

analogowo 5 mm
cyfrowo 15 px

analogowo 10 mm
cyfrowo 30 px

analogowo 5 mm
cyfrowo 15 px
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CENTRUM MEDYCZNE CMP - KSIĘGA IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ

Kolor logo jest niezwykle istotny ze względu na
historię marki i jednocześnie pozwala wyróżnić się na
tle innych podmiotów medycznych.

W celu najwierniejszego odwzorowania kolor został
określony w czterech formatach:
CMYK i Pantone dla materiałów drukowanych,
RGB i HTML na potrzeby internetu.

Nazwa koloru: Carmine

▪ CMYK 30:100:100:25
▪ RGB 148:27:23
▪ Pantone 1815 C / 484 U
▪ HEX #941B17

KOLOR PODSTAWOWY ZNAKU
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Dopuszcza się stosowanie logo na tłach jednorodnych (aplach)
oraz na fotografiach z zastrzeżeniem. Logo używane na fotografii, 
grafice lub filmie powinno znajdować się na maksymalnie jednorodnej 
powierzchni bez drobnych i kontrastowych elementów mogących 
obniżyć jego czytelność. 

Logo w pełnej wersji kolorystycznej możemy stosować na tłach 
jasnych (do 40% nasycenia tła) Na tłach ciemnych i bardzo ciemnych, 
odpowiednio wersję czarną lub białą.

DOPUSZCZALNE ZASTOSOWANIE LOGO NA TŁACH

STRONA 12
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Nieakceptowalne praktyki związane z używaniem znaku graficznego 
Centrum Medycznego CMP obejmują wszelkie nieautoryzowane 
modyfikacje, które naruszają integralność formy i czytelności tego
znaku.
Niedopuszczalne jest:
▪ przedstawianie znaku na wysokonasyconym niejednorodnym tle,
▪ zmiana koloru całego znaku lub jego elementów,
▪ zmaina ułożenia znaku,
▪ zmiana proporcji elementów znaku,
▪ ściskanie lub rozciąganie znaku w pionie lub poziomie,
▪ przekręcanie znaku,
▪ dodawanie lub usuwanie elementów znaku,
▪ niedostosowanie koloru znaku do podłoża skutkujące

nieodpowiednim kontrastem i wybiciem się znaku.

Ponadto na znak nie można narzucać efektów generatywnych jak 
cień, faseta, obrys itp..

UWAGA

Jakiekolwiek zmiany tego rodzaju prowadzą do powstawania 
patologii w długoterminowym procesie kształtowania wizerunku
i rozpoznawalności marki Centrum Medycznego CMP.

NIDOPUSZCZALNE UŻYCIE ZNAKU

STRONA 13          
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KOLORYSTYKA
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W celu umożliwienia efektywnego rozróżnienia
i wyróżnienia komunikatów związanych z określoną tematyką
usług przygotowana została paleta kolorów dodatkowych.

W Centrum Medycznym CMP mamy 4 główne filary specjalizacji
dla których określone są dedykowane kolory:

▪ Okulistyka,

▪ Stomatologia,

▪ Rehabilitacja

▪ Ginekologia

UWAGA:
W trakcie stosowania kolorów uzupełniających,
konieczne jest zachowanie podstawowego koloru logo, 
lub w przypadku koloru na apli odpowiedniej jego wersji kolorystycznej.

PERSIAN RED

CMYK
RGB
HEX

25  |  80  |  75  |  10
180  |  73  |  60
#B4493C

FALU RED

CMYK
RGB
HEX

30  |  95  |  90  |  45
120  |  31  |  23
#781F17

CARMINE

CMYK
RGB
HEX

30  |  100  |  100  |  25
148  |  27  |  23
#941B17

JASMINE

CMYK
RGB
HEX

0  |  20  |  60  |  10
254  |  210  |  122
#FED27A

SATIN SHEEN GOLD

CMYK
RGB
HEX

20  |  40  |  95  |  5
204  |  151  |  31
#CC971F

SELECTIVE YELLOW

CMYK
RGB
HEX

0  |  30  |  90  |  0
251  |  187  |  33
#FBBB21

JORDY BLUE

CMYK
RGB
HEX

50  |  15  |  0  |  0
136  |  188  |  231
#88BCE7

LAPIS LAZULI

CMYK
RGB
HEX

85  |  50  |  25  |  10
39  |  104  |  143
#27688F

CELESTIAL BLUE

CMYK
RGB
HEX

75  |  25  |  0  |  0
38  |  153 |  214
#2699D6

PERIWINKLE

CMYK
RGB
HEX

30  |  30  |  0  |  0
189  |  181  |  218
#BDB5DA

ULTRA VIOLET

CMYK
RGB
HEX

75  |  70  |  30  |  15
84  |  78  |  118
#544E76

AMETHYST

CMYK
RGB
HEX

60  |  60  |  0  |  0
124  |  110 |  176
#7C6EB0

THULIAN PINK

CMYK
RGB
HEX

0  |  53  |  29  |  7
236  |  111  |  167
#EC6FA7

MAGENTA DYE

CMYK
RGB
HEX

0  |  95  |  44  |  24
194  |  10  |  108
#C20A6C

MEXICAN PINK

CMYK
RGB
HEX

0  |  95  |  45  |  10
229  |  12 |  126
#7C6EB0

KOLOR PODSTAWOWY

kOLOR WIODĄCY

OKULISTYKA

STOMATOLOGIA

REHABILITACJA

GINEKOLOGIA
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FONT PODSTAWOWY
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Podstawowym krojem pisma identyfikacji wizualnej
Centrum Medycznego CMP jest rodzina fontu Lato
(autorstwa polskiego grafika i typografa Łukasza Dziedzica).

Font Lato jest częścią biblioteki Google Fonts i jest darmowy
do użytku komercyjnego. Link do fontu Lato:
https://fonts.google.com/specimen/Lato

Aa
Lato Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Aa
Lato Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Aa
Lato Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Aa
Lato Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
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FONTY UZUPEŁNIAJĄCE
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W przypadku, gdy stosowanie fontu podstawowego nie jest możliwe,
np. ze względów technicznych, używane powinny być kroje:
Calibri, Arial lub Verdana. 

Fonty te są częścią biblioteki systemu Microsoft Windows.
Użycie w tekstach ciągłych (dokumenty Word, prezentacje PowerPoint,
korespondencja elektroniczna).

W przypadku, gdyby do składu potrzebny był krój szeryfowy, sugerowanym 
krojem jest Times New Roman, również z biblioteki Microsoft Windows.

UWAGA
W szczególnych przypadkach (np. do promocji, specjalnej komunikacji, itp.)
dopuszcza się używania fontów spoza księgi po wcześniejszej akceptacji Pionu 
Marketingu i Komunikacji Korporacyjnej.

Aa Calibri
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Aa Arial
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Aa Verdana
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Aa Times New Roman
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
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FONT UZUPEŁNIAJĄCY, OZNAKOWANIE
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Fontem uzupełniającym dla Centrum Medycznego CMP jest:
Avenir Next LT Pro Demi Condensed

Font ten używany jest w komunikacji na witrynach, drzwiach
oraz w oznakowaniu informacyjnym w placówce.

Font jest fontem płatnym i wykorzystywany jest jedynie przez Pion Marketingu
i Komunikacji Korporacyjnej

Aa
Avenir Next LT Pro Demi Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Kroje dodatkowe
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FONTY HIERARCHIA
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Hierarchia typograficzna jest istotna, ponieważ pomaga czytelnikowi łatwo
zrozumieć strukturę treści i wyróżniać ważne informacje.
Każdy poziom powinien być spójny wizualnie, ale różnić się rozmiarem,
grubością i stylem.

Dodatkowym elementem jest używanie punktatorów, zasadą
dla Centrum Medycznego CMP jest używanie punktatorów
kwadratowych w kolorach podstawowych i dodatkowych.

UWAGI DODATKOWE
Warto zwrócić uwagę na odpowiedni kontrast między tekstem a tłem,
aby zapewnić odpowiednią czytelność.

Ważne jest zachowanie spójnych odstępów między nagłówkami
a tekstami, aby zapewnić odpowiednią hierarchię wizualną.

W przypadku użycia tej hierarchii na stronie internetowej, warto dostosować 
rozmiary fontu do różnych urządzeń (mobilnych, tabletów, komputerów).

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. 
Nulla dignissim, justo tristique efficitur porta, arcu justo co-
nvallis velit.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla dignissim, 
justo tristique efficitur porta, arcu justo convallis velit, eu egestas quam 
nunc vitae justo. Pellentesque eleifend mauris lacus, sed cursus dolor 
finibus et. Fusce vel nunc sapien. Class aptent taciti sociosqu ad litora 
torquent per conubia nostra, per inceptos himenaeos. Nullam vehicula 
condimentum eros, elementum eleifend justo tincidunt in. Pellentesque 
facilisis porta libero et varius. 

▪ Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
▪ Suspendisse iaculis arcu a velit porttitor gravida.
▪ Maecenas imperdiet leo sit amet mauris ultrices tincidunt.
▪ Nunc euismod orci in nulla viverra posuere.
▪ Sed fermentum est a aliquam tincidunt.

Fusce vel nunc sapien. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per 
conubia nostra, per inceptos himenaeos.

„Nullam vehicula condimentum eros, elementum eleifend justo tincidunt in. 
Pellentesque facilisis porta libero et varius. ”

Nagłówek:
Lato Bold,
rozmiar 24 pt,
interlinia 30.

Tekst akapitu:
Lato Regular,
rozmiar 20 pt,
interlinia 24.

Lista w tekście:
Lato Regular,
rozmiar 20 pt,
interlinia 24,
punkty kwadratowe.

Cytat:
Lato Italic,
rozmiar 20 pt,
interlinia 24,
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IKONY I SYMBOLE
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Ikony w systemie identyfikacji wizualnej to proste, minimalistyczne symbole, 
które zostały zaprojektowane w stylu obrysowym (linearnym). Dzięki temu są 
czytelne, uniwersalne i łatwe do rozpoznania w różnych kontekstach. Ich 
estetyka spójnie współgra z pozostałymi elementami identyfikacji wizualnej, 
podkreślając nowoczesny, profesjonalny charakter marki.

Ikony sa przypisana do określonej specjalizacji lub kategorii. Służą one do 
wizualnego wyróżnienia kluczowych obszarów działalności, ułatwiając intuicyjne 
odbieranie informacji. Przyjęta forma obrysowa sprzyja elastyczności w użyciu – 
ikony są czytelne zarówno w wersjach kolorowych, jak i monochromatycznych,
co pozwala na ich wykorzystanie w różnorodnych materiałach, takich jak:

▪ Materiały drukowane (ulotki, broszury, katalogi),
▪ Materiały cyfrowe (strony internetowe, aplikacje, prezentacje multimedialne),
▪ Materiały promocyjne (gadżety, oznakowania).

POZ

Pakiety medyczne (b2c i b2b)

Badania i konsultacje

Profilaktyka

Specjalizacje medyczne

Medycyna pracy

Placówki

Specjaliści (lekarze)

Rezydentura

Szkoła rodzenia

Optyk

Rehabilitacja

Okulistyka

Telefon

CRW (centrala telefoniczna)

Współpraca

Media (info dla mediów)

Kariera

Kontakt

Aplikacja (portal pacjenta)

Podcasty

O nas

Alergologia

Chirurgia

Dermatologia

Diabetologia

Dietetyka

Endokrynologia

Endoskopia

Ginekologia

Hematologia

Interna

Kardiologia

Laryngologia

Logopedia

Medycyna podróży

Neurologia

Okulistyka

Ortodoncja

Ortopedia

Pediatria

Pierwsza Pomoc

Proktologia

Psychiatria

Psychologia

Pulmonologia

Rehabilitacja

Reumatologia

RTG

Stomatologia
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ELEMENTY DO POBRANIA

Wszystkie formy znaku Centrum Medycznego CMP są do pobrania w zakładce
dla mediów na stronie:

https://cmp.med.pl/dla-mediow/#logo

Jeżeli plik po pobraniu nie nadaje się do użytku,
lub jest z nim jakiś problem prosimy o informację na adres mailowy:

marketing@cmp.med.pl

Pliki png do pobrania:

https://cdn.cmp.med.pl/wp-content/uploads/2024/04/CMP_LOGO_KOLOR.png
https://cdn.cmp.med.pl/wp-content/uploads/2024/04/CMP_LOGO_KOLOR_SK.png
https://cdn.cmp.med.pl/wp-content/uploads/2024/04/CMP_LOGO_CZERN.png
https://cdn.cmp.med.pl/wp-content/uploads/2024/04/CMP_LOGO_CZERN_SK.png
https://cdn.cmp.med.pl/wp-content/uploads/2024/04/CMP_LOGO_BIEL.png
https://cdn.cmp.med.pl/wp-content/uploads/2024/04/CMP_LOGO_BIEL_SK.png
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Znak Centrum Medycznego CMP moze występować w towarzystwie 
innych znaków, jednak należy pamiętać o jego odpwiednim 
wyeksponowaniu. 

Podczas umieszczania logo Centrum Medycznego CMP z logo innego 
podmiotu, należy przyjąć zasadę, że logo Centrum Medycznego CMP 
powinno być optycznie zawsze dominujące wielkością. 

Jako odległość pomiędzy logo Centrum Medycznego CMP a innym 
logo przyjmuje się minimalnie sumę obu pól ochronnych tych 
znaków.

UŁOŻENIE LOGO Z INNYMI ZNAKAMI
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Podstawowa
Opieka Zdrowotna
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Przykład ułożenia logo:

STRONA 22
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Przykłady layoutu materiałów drukowanych (plakat i ulotka)

Projektując materiały reklamowe należy uwzględnić pole ochronne 
znaku oraz trzymać się ustalonych marginesów.

Używamy podstawowego kroju pisma a dla podkreślenia wagi treści 
należy użyć fontu w wersji Bold lub Black.

W liście wypunktowanej stosujemy zawsze kwadratowe punktor.

Na narożach stosujemy prostokąty lub kwadraty w kolorach 
odpowiednich do treści ulotki (kolory określone na stronie 14 ).

Dla podbicia kluczowych informacji stosujemy aplę kolorystyczną
na której wpisujemy kluczowe informacje takie jak dane teleadresowe 
czy kod QR.

Na materiałach graficznych staramy się ograniczać ilość treści,
w przytpadku kiedy mamy do przekazania więcej informacji posiłkujemy 
się kodami QR z przekierowaniem na dedykowane zakładki na www.

Całość powinna zachować spójność wizualną z księgą znaku.

BUDOWA LAYOUTÓW MATERIAŁÓW 

Podtytuł i treść

Przykładowa treść komunikatu

Punkt
Punkt
Punkt

Podstawowa
Opieka Zdrowotna

Tytuł i hasło główne

Tytuł lub specjalizacja
Przykzykładowa treść
komunikatu
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Przykłady layoutu materiałów online

Podstawowy szablon postów składa się ze zdjęcia nawiązującego 
pośrednio do przekazywanej treści.

Tekst przedstawiony jest na apli kolorystycznej zgodnie z zasadami
ze strony 14. 

Odejście od szablonu jest mozliwe po wczsniejszym ustaleniu
z Pionem Marketingu i Komunikacji Korporacyjnej.

BUDOWA LAYOUTÓW MATERIAŁÓW ONLINE  

STOMATOLOGIA

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. Nunc 
dapibus nulla erat, sit amet 

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. Nunc 
dapibus nulla erat, sit amet 

REHABILITACJA

GINEKOLOGIA

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. Nunc 
dapibus nulla erat, sit amet 

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. Nunc 
dapibus nulla erat, sit amet 

POSTY CMP

OKULISTA

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. Nunc 
dapibus nulla erat, sit amet 
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BUDOWA LAYOUTÓW MATERIAŁÓW ONLINE  

Materiały na ekrany LCD mają swoje określone szablony. 

Projekt składa się ze zdjęcia nawiązującego do hasła kampanii
lub promocji.

Treśc powinna być zawsze umieszczona na apli koloru zgodnie
z rozpiską ze strony 14.

Treść przekazu powinna być krótka i dostosowana do długości 
wyświetlania danej planszy. 

Odejście od szablonu jest możliwe po wcześniejszym ustaleniu
z Pionem Marketingu i Komunikacji Korporacyjnej.
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Przykłady layoutu materiałów online

22 737 50 50

cmp.med.pl

Bezpłatna Podstawowa Opieka
Zdrowotna w ramach NFZ

22 737 50 50

cmp.med.pl

Okulistyka

22 737 50 50cmp.med.pl

Rehabilitacja w CMP
już dziś umów się na wizytę!

22 737 50 50

cmp.med.pl

Ginekologia

cmp.med.pl

Bezpłatna Podstawowa Opieka
Zdrowotna w ramach NFZ

22 737 50 50cmp.med.pl

Stomatologia w CMP
już dziś umów się na wizytę!

cmp.med.pl 22 737 50 50

https://drive.google.com/drive/folders/1ppzrSk_mlX8ZvgTER12MdNKEqoLPiTkt?usp=sharing
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Stocki do materiałów reklamowych, takich jak posty SM, plakaty,
ulotki oraz inne materiały z wykorzystaniem zdjęć wybieramy stosując 
się do poniższych zasad:

▪ na zdjęciu powinni znajdować się ludzie lub jedna osoba jak najlepiej 
odzwierciedlająca tematykę materiały, w którym ma zostać
umieszczona

▪ zawsze dobieramy zdjęcia tak żeby pokazać pozytywne emocje
 

▪ zdjecia powinny być dostosowane do tematyki poruszanego tematu, 
wszystkie zdjęcia do kampanii kreatywnych powinny być 
zaakceptowane przez osobę odpowiedzialna w Pionie Marketingu
i Komunikacji Korporacyjnej.

ZASADY WYBIERANIA ZDJĘĆ
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